


LUMAS
the global leader for limited, 
signed art editIons

Christo



Das LUMAS Prinzip

LUMAS wird von der Idee angetrieben: zeitgenössische Kunst einem breiteren Publikum zugänglich 
zu machen, das unsere Leidenschaft für einzigartige Editionen teilt. LUMAS veröffentlicht 
Kunsteditionen in Auflagen von 75-150 Stück. So werden signierte, limitierte Kunstwerke 
erschwinglich. Mit diesem Konzept erreicht LUMAS eine einzigartige Reichweite und Sichtbarkeit.

Zaha Hadid | Takashi Murakami



Das LUMAS PORTFOLIO | Original Kunst in Handsignierten Limitierten Editionen
Mit mehr als 8.000 Werken und rund 500 etablierten Künstlern und aufstrebenden Talenten 
ist das LUMAS-Portfolio eine der weltweit umfassendsten und bestkuratierten Sammlungen 
zeitgenössischer Kunst. Von der Art Basel über die Art Stage Singapore bis hin zur arco
Madrid ist unser Kuratorenteam rund um den Globus unterwegs, besucht internationale 
Kunstmessen und sucht nach außergewöhnlichen Werken, die dem Konzept 
THE LIBERATION OF ART stets neues Leben einhauchen.

Juan Fortes



8.000 Werke von 500 weltbekannten und aufstrebenden Künstlern



Nobuyoshi Araki · Mel Bochner · Christo and Jeanne-Claude · Michel Comte · David Drebin
Olafur Eliasson · Shepard Fairey · Gilbert & George · Zaha Hadid · Werner Herzog · Damien Hirst 
Rebecca Horn · Hush · jeff koons · Katrin Korfmann · Robert Lebeck · Sarah Morris
Takashi Murakami · A.R. Penck · Raymond Pettibon · Marc Quinn · Ai Weiwei



22 Galerien in 9 Ländern
Matthew Cusick





Impressionen aus unseren GALERIEn













275.000 kunden
580.000 besucher in 
unseren galerien im jahr



Mehr als 1.000 events. 48 Eröffnungsfeiern pro jahr.



LUMAS qualität | höchste internationale qualitätsstandards

LUMAS steht für kompromisslose Museumsqualität auf höchstem internationalen Niveau.
LUMAS produziert die meisten Editionen in Lizenz auf Bestellung. Gemeinsam mit unserem Produktionspartner 
WhiteWall garantieren wir beste Ergebnisse - dank handwerklicher Präzision und modernster Fotoentwicklungs-
und Veredelungsverfahren. WhiteWall wurde bereits mehrfach als weltweit führendes Foto-Labor 
ausgezeichnet.



9 lokale und globale websiten
6.6 Millionen besucher pro jahr auf unseren webseiten



329.059 follower auf social media
Martta Garcia



INSTAGRAM 108.209 

FACEBOOK 187.963

PINTEREST DACH 9.562 

PINTEREST US 13.765 

TIKTOK 9.560 

Instagram
33%

Facebook
57%

Pinterest 
Dach 3%

Pinterest 
US 4%

TikTok 3%

social media Organic



Google Ads



Google Ads // Accountstruktur 
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Google Ads shopping Feed //  Erkenne auf den ersten 
Blick, welches Produkt beworben wird

Problem: Einige Werke z.B. mit 
Strandmotiven werden nicht gleich als Kunst 
Bilder erkannt
-> Lösung: Ein Shoppingfeed, der Bilder 
hängend in einem Raum zeigt. Leider wird 
die Darstellung der Werke dann noch kleiner 
als ohnehin schon



Google Ads shopping Feed //  Sex sells? Nicht immer!

Problem: Viele Klicks und Impressions aber 
keine Conversions bei Werken mit bestimmten 
Motiven.
Dieses Bild war 2022 bei Generic auf Platz 2 
der meistgeklickten Werke und bei Brand 
sogar auf Platz 1
-> Lösung: Ausschluss von bestimmten 
Motiven aus dem Shoppingfeed



Google Ads shopping Feed //  großer Feed vs. Kleiner Feed

Testcase: Reduzierter Shoppingfeed mit 
den 50+ Bestseller Werken
Ergebnis: 14 % weniger Klicks und 
Impressions, 26 % weniger Conversions, 
76 % weniger Umsatz bei 37 % Kosten, also 
ein um 82 % geringerer ROAS



pinterest



Pinterest Ads



Pinterest Ads // Accountstruktur nach dem MECE 
Prinzip: Mutually Exclusive, Collectively Exhaustive

LUMAS 
Kampagnen

PT_DE_CTG_
PRS_UF | 
Brand 
awareness

PT_DE_CTG_
PRS_UF | 
Traffic

PT_DE_STD_RTG_
MF | Conversions
Custobar

PT_DE_STD_R
TG_MF | 
Conversions

PT_DE_CTG_P
RS_UF | Catalog 
sales

PT_DE_CTG_R
TG_MF | 
Catalog sales



Meta ads



Meta ads // Anzeigenformate

DPA Collection Ad Video IG Story



Meta ads // Kampagnenstruktur

Zielgruppen Level
§ Level 1: Upper Funnel (Neukunden-Targeting)

• Ausgeschlossen: Alle Webseitenbesucher und 
Käufer

§ Level 2: Mid Funnel (Retargeting)
• Zielgruppe: Nutzer, die bereits Inhalte gesehen

(z.B. eine PDP), die aber noch nichts zum
Warenkorb hinzugefügt haben

• Kombination von Static, Video und Collection 
Ads

§ Level 3: Dynamic Lower Funnel Targeting
• Verwendet unseren Produktkatalog, um 

diejenigen erneut anzusprechen, die kürzlich
etwas in den Warenkorb gelegt haben.

Kampagnentyp
§ CTG: (Catalog) nutzt den Produktkatalog, um 

dynamische Ads auszuspielen
• Genutzt in Level 1 und Level 3
• “Catalog Sales” als Kampagnenziel

§ STD: (Standard) Nutzung von Creatives (oft in 
Kombination mit dem Produktfeed)

• Genutzt in Level 1, 2, 4
• “Conversion” als Kampagnenziel



Display // DV360, 
Criteo, Adlicious



DV360 // HTml5 Anzeigenformate für New Audience und 
Remarketing



DV360 // Kampagnenaufbau

DV360 Kampagne

Reichweitenkampagne

Display Insertion Order

#NA – Display
(Beinhaltet Open 

Inventory + Whitelisting)

Targetings

Interessen & Kaufbereitschaft 
(Affinity & InMarket)
Custom Affinities (Interessen)
Custom Intent
(Kaufbereitschaft)
Whitelisting (Best-Perfomer
URLs)
Similar Audience Besucher
Similar Audience Käufer & 
Kunden

Optimierung auf Conversions
(Soft Conversions & Hard Conversions)
Besuch >20 Seiten, Add to Wishlist, Newsletter Anmeldung, 
15min Verweildauer, Warenkorb, Start Checkout, Kauf

#RV - Display

Optimierung auf Conversions (Hard Conversions)
Warenkorb, Start Checkout, Kauf

Besucher 30sek Verweildauer
Warenkorbableger (Hier 
zeigen wir den 
Warenkorbablegern das 
Produkt, welches in ihrem 
Warenkorb liegt)



Criteo // Produkt Feed



Display Anzeigenformate //DV360, Criteo, Adlicious

DV360 adlicious Criteo DV360

Video HTML5 Dynamischer
Feed

Aktion



Display Performance Vergleich // DV360, Criteo, Adlicious

Tool Imp Clicks CTR CPC Purch ROAS CVR

adlicious 4,325,407 13,149 0.30% € 0.76 2 0.05 0.02%

Criteo 7,175,562 22,132 0.31% € 0.17 12 2.49 0.05%

DV360 15,515,367 14,009 0.09% € 0.92 7 0.67 0.05%

Prospecting

* Source: adlicious, Criteo, DV360 / Date: 05.09. – 04.10. / Revenue data PC (30d) + PV (1d) / Share PV Revenue on total = 100%, 33%, 98% 

DV360adlicious Criteo



Display Performance Vergleich // DV360, Criteo, Adlicious

Retargeting

Tool Imp Clicks CTR CPC Purch ROAS CVR

Criteo 7,771,852 46,667 0.60% € 0.21 145 13,53 0,31%

DV360 888,614 2,888 0.33% € 2.35 71 6,48 2,46%

* Source: Criteo, DV360 / Date: 05.09. – 04.10. / Revenue data PC (30d) + PV (1d) / Share PV Revenue on total = 66%, 91% 

DV360Criteo



influencer



INFLUENCER // 85 Kooperationen 2022

@caropeony

@villa_philena @franziskanazarenus

@dennisvonnazareth

@timlabenda

@ourlayeredhome

@audreyrivet



All of the information presented here is highly confidential.It is the intellectual property of
LUMAS ART EDITIONS GMBH and protected by the applicable copyright laws. Whole or partial
duplication and any disclosure is not permitted. All information presented here is for information only 
and withour responsibility. The presentation is not intended to construe an investment offer.

LUMAS ART EDITIONS GmbH | Ernst-Reuter-Platz 2 | 10587 Berlin

Bettina Krieg



thank you


